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domingo de f inales

del 25 al 31 de julio de 2016

Nos interesa conocer su opinión, escríbanos a:

contacto@hrratings.media

Para mayor información de audiencias de los
principales programas de la semana, visita:

® Trust to empower decisions 
hrratings.media Todas las marcas mencionadas o que aquí aparecen, así como sus repectivos 

logotipos, son marcas registradas y pertenecen a sus respectivos dueños y/o 
titulares. Con base en la estricta metodología, procesos y políticas vigentes de 

HR Ratings Media, S.A. de C.V., sólo se utilizan en el presente reporte con 
fines ilustrativos, informativos y demostrativos, y su uso no implica ningún tipo 

de lucro ni relación entre HR Ratings Media, S.A. de C.V. y las empresas o 
compañías titulares de las mismas.

La medición de audiencias es automática, mediante un  panel de
hogares,donde instalamos un people meter en cada una de 
las televisiones.

Nuestro panel representa a las personas de 4 años y más que
viven en la Zona Metropolitana del Valle de México, en total a 
19,990,576 personas.

Nuestro panel representa a las personas de 4 años y más que
viven en la Zona Metropolitana del Valle de México, en total a 
19,990,576 personas.

Todos los días reportamos qué canales ha visto la gente, cuánto
tiempo, la proporción y características demográficas de la audiencia
por programas y barras horarias 

La Voz... México 2.3 millones
de personas vieron la final 

de la 5ª temporada de 
La Voz... México

35%
de la audiencia fueron 

personas de
55 años o más

23%
de la audiencia fueron 

personas de
NSE ABC+C

En promedio, cada
programa de esta 

temporada fue visto en 
1.7 millones de hogares

18.5 millones de personas 
del Valle de México han sintonizado una telenovela 

al menos una vez durante 2016
(94% de la población)

¿Quién ve las telenovelas?

¿Cómo son los heavy viewers de las Telenovelas*?

¿Cuáles han sido las Telenovelas más vistas?

El Final del Hotel de Los Secretos

Son 1.6 millones de personas que vieron telenovelas al menos 2 horas diarias durante el último mes

25% tienen 
TV de Paga

75% son
mujeres

Durante los primeros 7 meses de 2016, 
se han transmitido 

2,231 horas de telenovelas
(Canal de las Estrellas, Gala TV y Azteca Trece)

En promedio, cada persona 
sintoniza una telenovela al día

 durante  39 minutos

Edad Nivel Socioeconómico

Edad Nivel Socioeconómico
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Mi Corazón es Tuyo
Hasta el Fin del Mundo te Amaré
Lo Imperdonable

3.1
3.1

 2.5

Millones de televidentes promedio por capítulo

2015 
ene - dic

ene - jul

Canal de las Estrellas Azteca Trece Gala TV

2016 

La conversación social en torno a la telenovela se basa en dos ejes principales:

1.  La presencia de actores como Carlos Rivera y Erick Elías, permitió la formación de un grupo de seguidoras que mostraron su apoyo incondicional. Aunque esto generó                 
conversación sobre la telenovela, en algunas ocasiones opacó la trama.

2. Hubo un debate sobre la calidad de la producción, un grupo de seguidores consideró que la telenovela sobrepasó la calidad a la que están acostumbrados, parecida a series 
internacionales. Por otro lado, sus detractores la consideraron “copia” de otros formatos similares. 

Esta información es proporcionada 
por Social Decode en alianza estratégica con HR Media.

Así en el Barrio Como en el Cielo
Las Bravo
Rastros de Mentiras

1.4
1.3

 1.3

En Otra Piel
La Diosa Coronada
Los Miserables

1.5
1.3
1.0

Tierra de Reyes
Bajo el Mismo Cielo
Eva la Trailera

1.4
1.3

 1.1

Antes Muerta que Lichita
A que no me dejas 
Pasión y Poder

2.3
2.1

 2.1

Anónima
Sila: Cautiva por Amor
¿Qué Culpa Tiene Fatmagül?

1.3
1.3

 1.3

45% tienen servicio de 
Internet en casa

50% vive en un 
hogar con niños 

Especial   TelenovelasEspecial   Telenovelas

El Hotel 
de los Secretos 22%

de la audiencia fueron 
personas de
19 a 29 años

28%
de la audiencia fueron 

personas de
NSE ABC+C

64%
de las personas que vieron    
el final permanecieron para 

ver La Voz

1.6 millones
de personas vieron el 

desenlace de 
El Hotel de los Secretos

Millones de
Personas

% %

2.9

71 145 274 202 320 610 268 201 233 380 541

2.9Millones de
Personas

Miles de
Personas

% %
Miles de

Personas

3.8 3.1 3.4 5.32.2 3.7 4.1 2.5 3.1

  

Canal de las Estrellas

Canal de las Estrellas

31 de julio,21:00 hrs.

31 de julio, 20:00 hrs.


