ESPECIAL TELENOVELAS

18.5 millones de personas
del Valle de México han sintonizado una telenovela

al menos una vez durante 2016
(94% de la poblacién)

Durante los primeros 7 meses de 2016,
se han transmitido

2,231 horas de telenovelas
(Canal de las Estrellas, Gala TV y Azteca Trece)

En promedio, cada persona
sintoniza una telenovela al dia
durante 39 minutos

¢Quién ve las telenovelas?
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¢Coémo son los heavy viewers de las Telenovelas*?

Son 1.6 millones de personas que vieron telenovelas al menos 2 horas diarias durante el Ultimo mes

75% son 25% tienen ™%, 45% tienen servicio de 50% vive en un
mujeres TV de Paga - Internet en casa T hogar con nifios
e .
Edad Nivel Socioeconémico
PN -213-18 IGS208 30-44 55+ % ABC+ C C-
Ml4% 9% 7% 12% 38% i 17% 12% | 14%
Miles d Miles d
Poroanas |71 145 274 202 320 610 Poreanag 268 201 233 380 541
¢Cuales han sido las Telenovelas mas vistas?
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El Hotel
de los Secretos

Canal de las Estrellas
31 de julio, 20:00 hrs.

El Final del Hotel de Los Secretos

La conversacion social en torno a la telenovela se basa en dos ejes principales:

1. La presencia de actores como Carlos Rivera y Erick Elias, permitio la formacion de un grupo de seguidoras que mostraron su apoyo incondicional. Aunque esto generé
conversacion sobre la telenovela, en algunas ocasiones opacé la trama.

2. Hubo un debate sobre la calidad de la produccion, un grupo de seguidores considerd que la telenovela sobrepasé la calidad a la que estan acostumbrados, parecida a series
internacionales. Por otro lado, sus detractores la consideraron “copia” de otros formatos similares.

Esta informacién es proporcionada @ SocialDecode
por Social Decode en alianza estratégica con HR Media. Audiencias Sociales

Para mayor informacién de audiencias de los La medicion de audiencias es automatica, mediante un panel de
principales programas de la semana, visita: hogares,donde instalamos un people meter en cada una de
|I| .J . . Todas las marcas mencionadas o que aqui aparecen, asi como sus repectivos las televisiones.
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