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Especial LIGA MX: Clausura 2016

El “Clasico" en la Liguilla alcanzé niveles histéricos de audiencia. En TV Abierta, los cuartos de final
tuvieron en promedio 19% mas audiencia por partido que los del torneo pasado.

Es por ello, que semana a semana daremos un seguimiento especial a la conclusion de este torneo.

Millones de
Canales
personas
3 partidos de la ronda de PNUEERERCTELEEETE 15 de mayo Canal de las Estrellas, TDN, Univisiéon TDN
cuartos de final estan en el Top  [elECEIETETEREN i EEEE] 12 de mayo Canal 5, TDN
10 de partidos con mas audien-  [ENEGEIETEIEREWAGE o] 13 de marzo Canal de las Estrellas, TDN
cia en la LIGA MX, 8 de ellos [elEGCEEEIEREMENAY 3 de abril Canal de las Estrellas, TDN
fueron disputados por el Améri-  FNEeER MO 0y vall 20 de febrero Canal de las Estrellas, TDN
ca o el Guadalajara. Monterrey vs. Tigres 14 de mayo Canal de las Estrellas, TDN

UNAM vs. América 8 de mayo Canal de las Estrellas, TDN, Univisién TDN
Cruz Azul vs. Monterrey 27 de febrero Canal de las Estrellas, TDN

Cruz Azul vs. Guadalajara 16 de enero Canal de las Estrellas, TDN

Atlas vs. América 16 de enero Azteca 13

La audiencia en los partidos de cuartos de final fue mayor al doble de la que lograron
estos equipos en la temporada regular.

Los equipos en cuartos de final tuvieron 127% mas televidentes que
el promedio de sus partidos jugando como locales en temporada regular

Promedio de audiencia en temporada regular Cuartos de Final
como local como local

(millones de personas) (millones de personas)

1.8 América vs. Guadalajara _ 4.9

15 demayo -y |ag Estrellas+ TDN+Univision TDN

12 de mayo

Canal 5+TDN+Univision TDN

- 1.6 Santos vs. Pachuca _ 2.4

12 de mayo

Azteca 7
11demayo " cangl 54TDN
A
! 11demayo “zzieca 7
14 de mayo
Canal 5+TDN
|0,1 Pachuca vs. Santos - 0.8
15 de Mayo
Fox Sports
I 0.1 Ledn vs. Morelia . 0.6
14 de Mayo

Fox Sports



Millones de

*
3 partidos de cuartos de final personas
estan en el Top 10 de programas Guadalajara vs. América 12 de Mayo Canal 5
deportivos de 2016 por canal. América vs. Guadalajara 15 de Mayo Canal de las Estrellas
Guadalajara vs. América 13 de Marzo Canal de las Estrellas
Los 3 partidos del “Clasico” Box Diamante: Canelo vs. Khan 7 de Mayo Azteca 7
Guadalajara vs. América fueron Canada vs. México 25 de Marzo Canal 5
los programas deportivos mas Super Bowl 50: Panthers vs. Broncos 7 de Febrero Azteca 7
. - México vs. Canada 29 de Marzo Canal 5
vistos en lo que va del afio. Guadalajara vs. UNAM 3 de Abril Canal de las Estrellas

Box Diamante: Pacquiao vs. Bradley llI 9 de Abril Azteca 7
Monterrey vs. Tigres 14 de Mayo Canal de las Estrellas

*No se agrupan canales por evento, se reportan Unicamente transmisiones por canal.

La tarde del domingo, 5 de cada 10 hogares con la TV encendida,
sintonizaron el “Clasico" América vs. Guadalajara.

Algunos partidos de esta liguilla generaron share de audiencia récord, es decir,
la proporcion de la audiencia total que generd cada partido durante su transmision.

Share de Audiencia por partido

Ida Vuelta
TVs encendidas
en otro programa
. TVs encendidas
en el partido
36% 4% 23% 0% 4%
26% I ° I
Morelia vs. Tigresvs.  Guadalajara  Santos vs. Ledn vs. Monterrey ~ América vs. Pachuca
Leodn Monterrey  vs. América Pachuca Morelia vs. Tigres  Guadalajara  vs. Santos

Los “Clasicos” en la liguilla capturaron la atencién de los televidentes
y tuvieron el mayor nimero de minutos promedio vistos por partido.

En promedio cada persona vio durante 101 minutos la transmision del “Clasico” América vs. Chivas,
135% mas tiempo que el promedio de minutos vistos en |os otros siete partidos de la liguilla.

Minutos vistos por partido

Ida Vuelta
101
o 51 69 46 50 . ”
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Morelia vs. Tigresvs.  Guadalajara  Santos vs. Ledn vs. Monterrey ~ América vs. Pachuca
Ledn Monterrey  vs. América Pachuca Morelia vs. Tigres  Guadalajara  vs. Santos

La mitad de las personas que vieron el partido Guadalajara vs. América,
también vieron el partido de vuelta.

So6lo 7% de las personas que vieron el juego Morelia vs. Ledn vieron el partido de vuelta.

Tigres vs. Monterrey = Morelia vs. Leon = Guadalajara vs. érica Santos vs. Pachuca

Monterrey vs. Tigres = Leon vs. Morelia = América vs. Guadalajara | Pachuca vs. Santos
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59% 41%

Los televidentes de los cuartos de final fueron en su mayoria hombres de 30 a 44 afos.
Los NSE alto y medio alto registraron una tercera parte de la audiencia.

El perfil promedio de la audiencia de estos partidos se conformd por los grupos siguientes:
55% hombres, 26% de 30 a 44 afios y 35% de NSE ABC+C.

Wos-12 Wi3-18 [119-29 M30-44
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260 422 640
14% 14% 16% 27%
662 671 779 1,292
10% 8% 21% 27%
246 199 495 646
122 61 87 143 80
12% 8% 15% 22%
336 245 434 627 513
14% 13% 18% 26%
664 651 893 1,294
17% 6% 17% 31%
133 45 134 243
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1.5 millones de personas fueron heavy viewers de los cuartos de final,
viendo al menos 3 de los 8 partidos transmitidos.

137

El perfil de audiencia de estos heavy viewers es diferente a quienes vieron menos partidos:
59% hombres, 74% es mayor de 30 afios y 46% de NSE ABC+C.

Mo4-12 W13-18 [H19-29 [W30-44 45-54 155+
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Para mayor informacion de audiencias de los
principales programas de la semana, visita:

hrratings.media
Trust to empower decisions ®

Nos interesa conocer su opinion, escribanos a:

contacto@hrratings.media

Todas las marcas mencionadas o que aqui aparecen, asi como sus repectivos
logotipos, son marcas registradas y pertenecen a sus respectivos duefos y/o
titulares. Con base en la estricta metodologia, procesos y politicas vigentes de
HR Ratings Media, S.A. de C.V., s6lo se utilizan en el presente reporte con
fines ilustrativos, informativos y demostrativos, y su uso no implica ningun tipo
de lucro ni relacién entre HR Ratings Media, S.A. de C.V. y las empresas o
compafiias titulares de las mismas.
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La medicién de audiencias es automatica, mediante un panel de
hogares,donde instalamos un people meter en cada una de

las televisiones.

Nuestro panel representa a las personas de 4 anos y mas que
viven en la Zona Metropolitana del Valle de México, en total a

19,990,576 personas.

Todos los dias reportamos qué canales ha visto la gente, cuanto

tiempo, la proporcion y caracteristicas demograficas de la

por programas Yy barras horarias

miles de personas



